
Ferrerofirma un’importante acquisizionechesegnaunanuovatappanellasuaespansioneinter-

nazionale. Il Gruppohaannunciato l’accordo definitivo perrilevare Wk KelloggCo –storico pro-

duttore
americano di cerealiperla colazione – per unvalore complessivodi3,1miliardi di dollari,

paria23dollari perazioneincontanti.L’operazione comprendeproduzione, marketingedistribu-

zione delcelebreportafoglio di marchinegliStatiUniti, in CanadaeneiCaraibi. Con questamossa

strategica,Ferreroentradaprotagonistanel mondodella colazione americana, aggiungendoal

proprio portafoglio brandiconici come Kellogg’s FrostedFlakes, Froot Loops, Special K, Rice

Krispies,FrostedMini WheatseRaisinBran.Marchi chedadecenniaccompagnanola quotidianità

di milioni di famiglie nordamericaneecheorasiaffiancherannoai prodotti Ferrerogià presentisul

mercato.«Si trattapiù di un’acquisizione: èl’incontro tradue aziendeconradici forti, storie
orgo-

gliose e valori condivisi», hadichiarato GiovanniFerrero,presidenteesecutivodelGruppo. «Negli

ultimi anni abbiamoconsolidato lanostrapresenzainNordAmerica eoggi questoannuncio rap-

presenta unatappafondamentaledelnostro percorsodi crescita,che punta suqualità,continuità

einnovazione». Ferreroimpiegaoggi oltre 14 mila personenel continentenordamericano, con22

impianti produttivi e11 uffici. Il portafoglioinclude marchiglobalicomeNutella,Kinder, Ferrero

Rocher e Tic Tac, accantoabrandstatunitensiconsolidati come Keebler, Butterfinger,Famous

Amos, oltre adolciumi egelati comeNerds,Jelly Belly, Bomb Pop eHalo Top. Una retesempre

piùsolida evariegata, costruitasuacquisizioni mirateeinvestimenti nellungo periodo.Wk Kellogg

Co,natanel cuore del Michigan quasi120anni fa, èdiventataun simbolo dellacolazionenegli

Stati Uniti. «Crediamo chequestaoperazione massimizzi il valore per i nostri azionisti eaprauna

nuovafaseperi nostri marchi», hacommentatoGary Pilnick, presidenteeceo di WkKellogg Co.

«Entrarea farpartedelGruppoFerrerosignifica avereaccessoarisorse,competenzeeunacultura

imprenditoriale capacedi accompagnarela crescitain un mercatodinamico e competitivo».Il

quartier generaleperi cerealiin NordAmerica resteràaBattle Creek,Michigan, dovelastoria di

Wk Kellogg Co haavuto inizio. Un segnodi continuitàvoluto daentrambele realtà, legateda

un’identitàfamiliare cheoggi siproietta suscalaglobale,mantenendoforte il legamecon i territori

IL GRUPPO FERREROACQUISISCE WKKELLOGG CO:

NASCE UN NUOVO LEADER GLOBALE NEL SETTOREBREAKFAST

e le comunità. Con questa
acquisizione, Ferrero non solo
amplia la propria capacitàpro-

duttiva e distributiva, ma riaf-

ferma la suastrategia:crescere

con coerenza,rafforzandoil
legame con i consumatori

attraversomarchi affidabili,

prodottidi qualità eunavisione

imprenditoriale orientata al

lungo periodo, capacedi unire

tradizionee futuro.

dale,èunodeifruttipiù emble-

matici diquestaalleanza. In un

tourche hatoccato19 regioni

italiane,bambinee bambini
dai 5 anni in suhannoavuto

l’opportunità di impararea

pedalare,conoscerele regole

dellasicurezzastradale,acqui-

sire autonomia. Gli eventi

organizzatia Napoli, Milano e

Genovahannovistola parteci-

pazione attivadei PuntiLuce:

veree propriegiornatediinclu-

sione, dove lo sport diventa

levadi cittadinanzaeconsape-

volezza. I partecipantihanno

ricevuto caschi,biciclettee

corsi annualiper proseguire

nel percorso anche dopo

l’evento. Sulla sabbiadi Marina

di Grosseto,invece, hapreso
vita lo “special camp”Water-

world bySensini,dedicatoai

Punti Luce di Roma.Perdue

giorni,70 bambini e adole-

scenti hannoscopertoil mon-

il movimentopuò aiutare i

bambini a diventareadulti

migliori.Unavisionechesi tra-

duce
in azioniconcrete:camp

multisport,eventinellescuole,

programmidi formazioneper

educatori,interventinelleperi-

ferie più fragili.

Questavisioneprendeforma

anchenel metodoeducativo

“ Joy of moving”, sviluppato

scientificamenteincollabora-

zione con l’Università degli

Studidi Roma“ForoItalico”, il

Coni e il Ministerodell’Istru-
zione. Lontano dalla logica

dellacompetizioneedellaper-

formance, il metodosi basa sul

gioco e si concentrasullosvi-

luppo armonicodellecapacità

motorie,cognitive,emozionali

erelazionali.A renderlounico

è l’attenzione alla persona:non

si insegnaavincere,ma a coo-

perare, esplorare,esprimersi

attraversoil corpo.Oggièadot-

tato insettePuntiLucediSave

the Children in Italia, dove

viene declinato in percorsi

ludico-educativi accessibilia

tutti, indipendentementedal

livello diabilità.

Edè propriola collaborazione

con Save the Children una

delle novità più significative

del 2024.Duerealtàunite da

valori comuni– l’inclusione,il
benessere,lacentralitàdell in-

fanzia –hannodatovitaauna

seriedi iniziative conl obietti-

vo di contrastarela povertà

educativae offrire nuoveop-

por tunitàeducative,soprattut-

to in contestidi vulnerabilità

sociale. Ilcuorediquestacolla-

borazione pulsa nei Punti

Luce, spaziadaltadensitàedu-

cativa in cui i minori trovano

sostegnoallo studio, attività

culturalie ora anchesporte

movimento.

Ilprogetto“Bicimparo”, realiz-

zato con la FederazioneCicli -

sti ca ItalianaelaPolizia Stra-

do dellavela,del surf edegli

sport acquatici guidati da

Alessandra Sensini (fotosopra),

campionessaolimpica e diret-

trice tecnica della Fiv. Il mare

come metaforadella libertà,

dellospirito di squadra,della

fiducia inséstessi.Questeespe-

rienze, diversema complemen-

tari, restituisconoil senso più
autenticodell’impegnocondi-

viso da Ferrero e Savethe

Children: portare movimento,

gioco e crescitaladdovemanca-

no, ridurre disuguaglianze,
creare spaziin cui i bambini

possano scopriree coltivarele

proprie potenzialità.
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Dal 2005,il progetto
di responsabilità
socialedel Gruppo
Ferrerohacoinvolto
più di 60milioni di

bambini in oltre30
Paesi.La collaborazione
conSave theChildren
rafforza l’impegno
contro lapovertà
educativa

VENT’ANNI DI GIOCO

SPORTE DIRITTI CON

KINDER JOY OF MOVING

C’
è una forza
semplice e
potente che

attraversa il

gioco: il movimento.Kinder

Joyof moving lo ha sempre

saputo,edavent’annitraduce
questaintuizionein unimpe-

gno concretoper milioni di

bambineebambiniin tutto il

mondo.Natanel 2005 come

iniziativa internazionaledi

responsabilità sociale del

GruppoFerrero, Kinder Joy of

movingha promossoinoltre

30Paesiun’idearivoluziona-

ria: lo sport come diritto, il

gioco come strumentodi cre-

scita, il divertimento come

motoredell’apprendimento.
A distanzadi due decenni,il

progetto ha coinvolto oltre

100federazionisportive,cen-

tinaia di partner educativie

circa4milionidibambini ogni

anno.Al centro,una
convin-

zione sempliceeprofonda:una

predisposizionepositivaverso
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