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Dal 2005, il progétto -
i responsabilita -2
Sociale del Gruppo-
Ferrero ha coinvolto
*pitt di' 60 milioni di
~ bambini'in oltre 30
~ ¥ Paesi. La collaborazi
. con Save the Children
; AT\ rafforza 'impegno
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scita, 1 divertimento come
motore dell'apprendimento,

A distanza di due decenni, il

progetto ha coinvolto oltre
100 federazioni sportive, cen-
timaia di parter educativi e

cirea 4 milioni di hambini ogni

anno. Al centro, una convin-
zione semplice ¢ profonda: una
predisposizione positiva verso

9 ¢ una forza
semplice ¢ -
potente  che i ™ =
attraversa il

diovo: il movimento. Kinder
Joy of moving lo ha sempre
saputo, e da vent'anni traduce
questa intuizione in un impe-
@no concreto per milioni di
bambine ¢ bambini in (ulto il
mondo. Nata nel 2005 come
inizitiva internazionale di
responsabilitd - sociale  del
Gruppo Ferrero, Kinder Joy of
moving ha promosso in oltre
30 Paest un'idea rivoluziona-
riaz lo sport come diritto, I
dioco come strumento di cre-
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IL GRUPPO FERRERO ACQUISISCE WK KELLOGG CO:
NASCE UN NUOVO LEADER GLOBALE NEL SETTORE BREAKFAST

Ferrero firma un'importante acquisizione che segna una nuova tappa nella sua espansione inter-
nazionale. Il Gruppo ha annunciato I'accordo definitivo per rilevare Wk Kelloga Co — storico pro-
duttore americano di cereali per la colazione — per un valore complessivo di 3,1 miliardi di dollari,
pari a 23 dollari per azione in contanti. L'operazione comprende produzione, marketing e distribu-
zione del celebre portafoglio di marchi negli Stati Uniti, in Canada e nei Caraibi. Con questa mossa
strategica, Femero entra da protagonista nel mondo della colazione americana, aggiungendo al
proprio portafoglio brand iconici come Kellogg's Frosted Flakes, Froot Loops, Special K, Rice
Krispies, Frosted Mini Wheats e Raisin Bran. Marchi che da decenni accompagnano fa quotidianita
di milioni di famiglie nordamericane e che ora si affiancheranno ai prodotti Ferrero gia presenti sul
mercato.«Si tratta pit di un'acquisizione: & I'incontro tra due aziende con radici forti, storie orgo-
gliose e valori condivisi», ha dichiarato Giovanni Ferrero, presidente esecutivo del Gruppo. «Negli
ultimi anni abbiame consolidato la nostra presenza in Nord America e oggi questo annuncio rap-
presenta una tappa fondamentale del nostro percorso di crescita, che punta su qualita, continuita
¢ innovazione». Ferrero impiega oggi oltre 14 mila persone ne! continente nordamericano, con 22
impianti produttivi e 11 uffici. I portafoglio include marchi globali come Nutella, Kinder, Ferrero
Rocher e Tic Tac, accanto a brand statunitensi consolidati come Keebler, Butterfinger, Famous
Amos, oltre a dolciumi e gelati come Nerds, Jelly Belly, Bomb Pop e Halo Top. Una rete sempre
pilt solida e variegata, costruita su acquisizioni mirate e investimenti nel lungo periodo. Wk Kellogg
Co, nata nel cuore del Michigan quasi 120 anni fa, & diventata un simbolo della colazione negli
Stati Uniti, «Crediamo che questa operazione massimizzi il valore per i nostri azionisti e apra una
nuova fase per i nostri marchi», ha commentato Gary Pilnick, presidente e ceo di Wk Kellogg Co.
«Entrare a far parte del Gruppo Ferrero significa avere accesso a risorse, competenze e una cultura
imprenditoriale capace di accompagnare la crescita in un mercato dinamico e competitivos.Il
quartier generale per | cereali in Nord America restera a Battle Creek, Michigan, dove la storia di
Wk Kellogg Co ha avuto inizio. Un segno di continuitd voluto da entrambe le realtd, legale da
un'identita familiare che ogg si proietta su scala giobale, mantenendo forte il legame con i territori
e le comunita. Con questa
acquisizione, Ferrero non solo
amplia la propria capacita pro-
duttiva e distributiva, ma riaf-
ferma la sua sirategia: crescere
con coerenza, rafforzando il
legame con | consumatori
aftraverso marchi affidabili,
prodotti di qualita e una visione
imprenditoriale orientata al
lungo periodo, capace di unire
fradizione e futuro.

=

il movimento puo aiutare i
bambini a diventare adulti
migliori. Una visione che si tra-
duce in azioni concrete: camp
multisport, eventi nelle scuole,
programmi di formazione per
educatori, interventi nelle peri-
ferie pin fragili.

Questa visione prende forma
anche nel metodo educativo
“Joy of moving”, sviluppato
scientificamente in- collabora-
zione con I'Universita degli
Studi di Roma “Foro Ttalico™, il
Coni ¢ il Ministero dell'lstru-
zione. Lontano dalla logica
della competizione ¢ della per-
formance, il metodo si basa sul

gioco e si concentra sullo svi-
luppo armonico delle eapacita
motorie, cognifive, emozianall
e relazionali. A renderlo unico
¢ l'attenzione alla persona: non
si insegna a vincere, ma a coo-
perare, esplorare, esprimersi
attraverso il corpo. Oggi ¢ adot-
tato in sette Punti Luce di Save
the Children in Italia, dove
viene declinato in percorsi
ludico-cducativi accessibili a
tutti, indipendentemente dal
livello di abilita,

Ed ¢ proprio Ia collaborazione
con Save the Children una
defle novita pin significative
del 2024. Due realti unite da

valori comuni - inclusione, il
henessere, la centralith dell'in
fanzia — hanno dato vita a una
serie di iniziative con 'obierti
vo di contrastare la poverntd
educativa e offrire nuove op
portunita educative, soprattut
to in contesti di vulnerabilita
sociale. Il cuore di questa colla-
borazione pulsa nei Punti
Luce, spazi ad alta densita edu-
cativa in cui i minor trovano
sostegno allo studio, attivita
culturali ¢ ora anche sport ¢
movimento.

11 progetto “Bicimparo”, realiz-
zato con la Federazione Cicli-
stica Italiana ¢ la Polizia Stra-

dale. ¢ uno dei frutti pin emble-
matici di questa alleanza. Inun
tour che ha woecato 19 regioni
italianc, bambine ¢ bambini
dai 5 anni in su hanno avuto
l'opportunita di imparare a
pedalare, conoscere le regole
della sicurezza stradale, acqui-
sire autonomia. Gli cventi
organizzati a Napoli, Milano ¢
Genova hanno visto la partedi-
pazione attiva dei Punti Luce:
vere ¢ propric giormate di inclu-
sione, dove lo sport diventa
leva di cittadinanza ¢ consape-
volezza. | partecipanti hanno
ricevuto caschi, biciclette e
corsi annuali per prosegduire

do della vela, del sif e degli
sport acquatici guidati da
Alessandra Sensini (foro soprap,
campianessa olimpica e diret:
trice teenica della Fiv. 11 mare
come metafora della liberta,
dello spirito di squadra, della
ficducia in s¢ stessi. Queste espe-
rienze, diverse ma complemen:
tari, restituiscon il senso pin
autentico dell'impegno condi-
viso da Ferrero ¢ Save the
Children: portare movimento,
gioco ¢ crescita laddove manca
no, ridurre disuguaglianze,
creare spazi in cui i bambini
passano scoprire ¢ coltivare le
propric potenzialita.
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